
MAISON PERRIER ART PRIZE – TEILNAHMEBEDINGUNGEN FÜR KANDIDAT*INNEN 

 

1. Einführung zu MAISON PERRIER 

MAISON PERRIER ist eine Marke der Firma Nestlé Waters Marketing & Distribution, einer 
französischen vereinfachten Aktiengesellschaft (société par actions simplifiée unipersonnelle) 
mit einem Stammkapital von 106.536.520 € und Sitz in 34–40, rue Guynemer, 92130 Issy-les-
Moulineaux, Frankreich, eingetragen im Handels- und Gesellschaftsregister von Nanterre unter 
der Nummer 479 463 044. 

Nestlé Waters Marketing & Distribution („Nestlé Waters”, „MAISON PERRIER” und/oder „Marke”) 
ist der Veranstalter des Wettbewerbs, der im Folgenden als „MAISON PERRIER Art Prize” 
bezeichnet wird. Der Geist von MAISON PERRIER wird durch die folgenden Werte definiert: 
unerwartet, gewagt, geistreich, französisch (stilvoll, kosmopolitisch). 

2. Vorstellung und Zweck des MAISON PERRIER Art Prize 

Der MAISON PERRIER Art Prize ist ein internationaler Wettbewerb, der sich an aufstrebende 
Künstler*innen aus aller Welt („Kandidat*innen“) richtet. 

Der Wettbewerb soll aufstrebende Grafikkünstler*innen, die den Geist von MAISON PERRIER 
verkörpern, durch ein Mentoren- und Aufenthaltsprogramm („Mentorship and Residency 
Program“) an der Seite einer etablierten Künstlerin oder eines etablierten Künstlers 
(„Mentor*in“) unterstützen. Der Mentorkünstler für die erste Ausgabe ist Amoako Boafo. Das Ziel 
des Mentorship and Residency Program ist es, ein originelles Kunstwerk zu schagen, dessen 
Design auf limitierten Produktverpackungen von MAISON PERRIER reproduziert wird. 

Die Teilnahme am Wettbewerb ist kostenlos und unterliegt der vollständigen und 
bedingungslosen Annahme dieser Teilnahmebedingungen für Kandidat*innen. 

3. Teilnahmebedingungen; Bewerbungsverfahren und Unterlagen für den MAISON 
PERRIER Art Prize 

3.1. Teilnahmebedingungen 

Alle Kandidat*innen müssen Grafikkünstler*innen sein, d. h. Personen, die sich mit der 
Schagung origineller visueller Werke (insbesondere durch Malerei oder Zeichnung) beschäftigen 
und über ein zertifiziertes Diplom oder einen Abschluss einer anerkannten Kunstschule oder 
Hochschule im Bereich Bildende Kunst, Angewandte Kunst oder Grafikdesign verfügen. 
Fotografie, Video und Skulptur sind ausdrücklich ausgeschlossen. 

Alle Kandidat*innen müssen zum Zeitpunkt der Bewerbung über 25 Jahre alt und gemäß den 
Gesetzen ihres Landes volljährig sein. 

Alle Kandidat*innen müssen sowohl zum Zeitpunkt ihrer Bewerbung als auch, falls sie 
ausgewählt werden, zum Zeitpunkt der formellen Annahme des Preises voll geschäftsfähig sein. 

Alle Kandidat*innen sind außerdem dafür verantwortlich, über einen angemessenen 
Versicherungsschutz zu verfügen, einschließlich Unfall- und Krankenversicherung, 
Reiseversicherung und Haftpflichtversicherung, deren Nachweis von MAISON PERRIER verlangt 
wird. 

Die Kandidat*innen dürfen keine kommerziellen Vereinbarungen mit einer konkurrierenden 
Marke von MAISON PERRIER eingegangen sein und dürfen nicht an andere Verpflichtungen 



gebunden sein, einschließlich, aber nicht beschränkt auf Exklusivitäts-, Vertrags- oder 
gesetzliche Verpflichtungen, die die Teilnahme am Wettbewerb oder die vollständige 
Durchführung der Zusammenarbeit verhindern könnten, falls sie als Gewinner*innen 
ausgewählt werden. 

Kandidat*innen dürfen sich nicht als Teil oder im Namen einer Künstlergruppe bewerben. 
Unternehmen oder andere juristische Personen sind von der Teilnahme ausgeschlossen. Es 
werden nur Einzelbewerbungen akzeptiert. 

Die ogizielle Sprache des Wettbewerbs ist Englisch. Die Kandidat*innen müssen sich in Wort 
und Schrift auf Englisch ausdrücken können, wobei das Niveau mindestens dem Niveau B2 
gemäß dem Gemeinsamen Europäischen Referenzrahmen für Sprachen (GER) entsprechen 
muss. Um jedoch den Anmeldeprozess zu vereinfachen und zu beschleunigen, können sich die 
Kandidat*innen in einer der folgenden Sprachen bewerben: Englisch, Mandarin-Chinesisch, 
Spanisch, Französisch, Italienisch, Deutsch. 

Bewerbungen, die in einer anderen als den oben genannten Sprachen eingereicht werden, 
werden nicht berücksichtigt. 

Die Kandidat*innen müssen im September und Oktober 2026 für mindestens sechs 
aufeinanderfolgende Wochen uneingeschränkt verfügbar sein und nach Accra, Ghana, reisen 
können, um am Mentorship and Residency Program teilzunehmen, falls sie als Gewinner*innen 
ausgewählt werden. Daher ist es wichtig, dass alle Kandidat*innen bereits bei der ersten Phase 
der Online-Registrierung sicherstellen, dass sie während des oben genannten Zeitraums 
verfügbar sind. 

Alle oben genannten Anforderungen müssen strikt erfüllt sein, um zur Teilnahme berechtigt zu 
sein. MAISON PERRIER behält sich das Recht vor, die Richtigkeit und Echtheit der von den 
Bewerbern eingereichten Informationen zu überprüfen und Bewerber*innen, die die 
Teilnahmebedingungen nicht erfüllen, jederzeit zu disqualifizieren. 

3.2. Bewerbungsverfahren und Unterlagen 

• Phase 1: Einreichung der Bewerbungen (1. Dezember 2025 – 31. März 2026 um 23:59 
Uhr MEZ) 

Um teilzunehmen, müssen sich Kandidat*innen, die die Teilnahmebedingungen erfüllen, online 
registrieren, indem sie das Bewerbungsformular auf der folgenden ogiziellen Website ausfüllen: 
www.maisonperrier.fr. Die Reihenfolge des Eingangs der Bewerbungen hat keinen Einfluss auf 
das Ergebnis des Vorauswahlverfahrens. 

Das Formular muss auf Englisch, Mandarin, Spanisch, Französisch, Italienisch or Deutsch 
ausgefüllt werden und folgende Angaben enthalten: 

- persönliche Daten und Kontaktdaten, d. h. Vorname, Nachname, Adresse, 
Staatsangehörigkeit, Geburtsland/-region, Geburtsdatum, Telefonnummer, E-Mail-Adresse, 
Postanschrift; 

- berufliche Referenzen und Online-Links zu Portfolio-Websites und Social-Media-
Accounts (optional); 

- eine Erklärung, aus der hervorgeht, dass die Kandidatin/der Kandidat zuvor nicht mit 
einem Unternehmen oder einer Marke zusammengearbeitet hat, die mit MAISON PERRIER in 
Konkurrenz stehen (obligatorisch). 



Die Kandidat*innen müssen außerdem folgende Dokumente (im PDF-Format) einreichen: 

- eine Kopie eines gültigen Ausweises, aus dem die vollständige Identität, das 
Geburtsdatum und die Staatsangehörigkeit eindeutig hervorgehen; 

- einen aktuellen künstlerischen und beruflichen Lebenslauf (CV); 

- eine Kopie eines beglaubigten Abschlusszeugnisses einer akkreditierten 
Kunsthochschule oder Hochschule im Bereich Bildende Kunst, Angewandte Kunst oder 
Grafikdesign; 

- ein Portfolio mit einer repräsentativen Auswahl der künstlerischen Arbeiten der 
Kandidatin/des Kandidaten (maximal fünfzehn Seiten); 

- eine Absichtserklärung (maximal 1.000 Zeichen), in der Folgendes beschrieben wird: 

- die Erwartungen der Kandidatin/des Kandidaten hinsichtlich des Mentorship 
und Residency Program und des MAISON PERRIER Art Prize; 

- die Verbindung zwischen dem Geist von MAISON PERRIER und dem 
künstlerischen Schagen der Kandidatin/des Kandidaten; 

- die Beziehung zwischen dem Schagen der Kandidatin/des Kandidaten und dem 
der Mentorkünstlerin/des Mentorkünstlers der aktuellen Ausgabe. 

Bewerbungen werden vom 1. Dezember 2025 bis zum 31. März 2026 um 23:59 Uhr MEZ 
entgegengenommen. Bewerbungen, die nach Ablauf der Auswahlphase eingehen, werden nicht 
berücksichtigt. 

• Phase 2: Vorauswahl durch MAISON PERRIER (März – April 2026) 

MAISON PERRIER nimmt eine Vorauswahl der Bewerbungen vor, die die Teilnahmebedingungen 
erfüllen und den Geist von MAISON PERRIER widerspiegeln. 

Die vorausgewählten Kandidat*innen werden von MAISON PERRIER ausschließlich über die in 
ihrer Bewerbungsmappe angegebene E-Mail-Adresse benachrichtigt. Jede Kandidatin/jeder 
Kandidat muss sicherstellen, dass sie/er eine gültige und korrekte E-Mail-Adresse angibt. 
MAISON PERRIER haftet nicht für den Nichterhalt von Mitteilungen aufgrund falscher oder 
unzugänglicher Kontaktdaten, die von der Kandidatin/dem Kandidaten angegeben wurden. 

Jede Kandidatin/jeder Kandidat muss bestätigen, ob sie/er weiterhin am Wettbewerb teilnehmen 
möchte. Geht innerhalb von zehn (10) Kalendertagen nach Versand der E-Mail durch MAISON 
PERRIER keine Antwort ein, gilt die/der Kandidat*in als aus der nächsten Phase des 
Wettbewerbs ausgeschieden. 

Jede vorausgewählte Kandidatin/jeder vorausgewählte Kandidat muss bis spätestens 15. April 
2026 eine Videopräsentation in englischer Sprache einreichen und darin ihre/seine Arbeit 
präsentieren und deren Verbindung zum Geist von MAISON PERRIER erläutern. Das Video darf 
eine Länge von maximal vier (4) Minuten nicht überschreiten. 

Die vorausgewählten Kandidat*innen müssen ihre Vorauswahl streng vertraulich behandeln. 
Jede Ogenlegung ihres Vorauswahlstatus kann zum sofortigen Ausschluss vom Wettbewerb 
führen. 

• Phase 3: Vorauswahl durch die Jury und endgültige Auswahl der Gewinnerin/des 
Gewinners durch den Mentorkünstler (15. April bis 30. Mai 2026) 



Die nach der Vorauswahlphase als teilnahmeberechtigt und zulässig erachteten Bewerbungen 
werden einer Jury aus Kunstexpert*innen („die Jury“) vorgelegt, d. h. Vertreter*innen von 
Kunstmessen, Museumsdirektor*innen, Kurator*innen, Kunstmäzen*innen, Kunstkritiker*innen 
usw. 

Die Jury wird nach alleinigem Ermessen von MAISON PERRIER ernannt und setzt sich unter 
anderem aus folgenden Personen zusammen: 

- Laurent Le Bon, Präsident des Centre Pompidou (Paris, Frankreich); 

- Jimena Blazquez Abascal, Direktorin des Centro Andaluz de Arte Contemporáneo 
(Sevilla, Spanien); 

- Fabrice Bousteau, Chefredakteur des Beaux Arts Magazine und Le Quotidien de l’Art 
(Paris, Frankreich); 

- Cathia Lawson Hall, Mitbegründerin des Cercle International Afrique im Centre 
Pompidou (Paris, Frankreich); 

- Thomas E. Moore III, Geschäftsführer der American Friends of the Louvre. 

Die Zusammensetzung der Jury kann jederzeit und nach alleinigem Ermessen von MAISON 
PERRIER je nach Verfügbarkeit der Jurymitglieder geändert werden. 

Die Jury ist dafür verantwortlich, die zulässigen Bewerbungen zu prüfen und auf der Grundlage 
objektiver und transparenter Bewertungskriterien eine Auswahlliste der Kandidat*innen zu 
erstellen, darunter unter anderem: 

- Künstlerische Qualität und Originalität des künstlerischen Schagens der 
Kandidatin/des Kandidaten; 

- Relevanz des künstlerischen Werks der Kandidatin/des Kandidaten für den 
zeitgenössischen Kunstdiskurs; 

- Fähigkeit der Kandidatin/des Kandidaten, ein vielfältiges Publikum anzusprechen und 
durch ihr/sein künstlerisches Werk einen kulturellen, sozialen oder pädagogischen Mehrwert zu 
schagen; 

- Kohärenz des künstlerischen Werks der Kandidatin/des Kandidaten mit dem 
künstlerischen Universum des Mentorkünstlers und dem Verpackungsuniversum von MAISON 
PERRIER; 

- Mögliche Auswirkungen des Mentorship and Residency Program auf die 
Karriereentwicklung und die langfristige künstlerische Entwicklung der Kandidatin/des 
Kandidaten; 

- Übereinstimmung mit den von MAISON PERRIER vertretenen Werten. 

Die Jury berät sich anschließend und gibt eine begründete Empfehlung hinsichtlich der 
Gewinnerin/des Gewinners ab. 

MAISON PERRIER und der Mentor wählen die/den Gewinner*in auf der Grundlage der 
Auswahlliste und der Empfehlung der Jury aus. 

 

 



• Phase 4: Bekanntgabe der Gewinnerin/des Gewinners 

Sobald die/der Gewinner*in von MAISON PERRIER und dem Mentorkünstler ausgewählt wurde, 
kontaktiert MAISON PERRIER sie/ihn, um die Annahme des Preises zu bestätigen. 

Die Annahme des Preises unterliegt der Unterzeichnung der folgenden Vertragsdokumente: 

- eine Vereinbarung über das Mentorship and Residency Program; 

- eine Vereinbarung über die Übertragung von Rechten an geistigem Eigentum und 
Bildrechten. 

Nur die/der Gewinner*in wird ögentlich bekannt gegeben. Die/der Gewinner*in muss diese 
Information bis zur ogiziellen Bekanntgabe durch MAISON PERRIER streng vertraulich 
behandeln. Bei Nichtbeachtung kann dies zum Ausschluss vom Wettbewerb führen. 

4. Von der/dem Gewinner*in zu erbringende Leistungen 

4.1. Mentorship and Residency Program 

Die/der Gewinner*in nimmt mit Unterstützung von MAISON PERRIER an einem Mentorship and 
Residency Program zusammen mit dem Mentor teil. 

Das Mentorship and Residency Program hat zum Ziel, die Kreativität und Zusammenarbeit 
zwischen dem Mentor, der/dem Gewinner*in und der Dot.Ateliers Residency Community zu 
fördern und der/dem Gewinner*in den Raum und die Ressourcen zur Verfügung zu stellen, die 
erforderlich sind, um ihre/seine künstlerische Praxis mit Unterstützung von MAISON PERRIER zu 
vertiefen. 

Die Residency findet über einen Zeitraum von mindestens sechs (6) Wochen von September bis 
Oktober 2026 bei Dot.Ateliers in Accra (Ghana) statt. MAISON PERRIER behält sich das 
einseitige Recht vor, das Mentorship and Residency Program nach eigenem Ermessen zu ändern 
oder zu verschieben, ohne für solche Änderungen haftbar zu sein. Im Falle einer Verschiebung 
wird die/der Gewinner*in sich nach besten Kräften bemühen, während des von MAISON 
PERRIER vorgeschlagenen neuen Zeitraums verfügbar zu bleiben. 

Während des Mentorship and Residency Program werden Werbeinhalte („Werbeinhalte“) 
erfasst, die von MAISON PERRIER gemäß Abschnitt 6 verwendet werden. 

4.2. Limitierte Produktionskooperation und Merchandising-Artikel 

Der Zweck des Mentorship and Residency Program besteht darin, eine Produktkooperation zu 
entwickeln, die in limitierter Auflage verkauft wird („Limited-Edition Product Collaboration”) und 
die kreativen Universen des Mentorkünstlers und der/des Gewinner*in in einen Dialog setzt. 

Die während des Mentorship and Residency Program entstandenen Kunstwerke werden auf den 
Verpackungen der Produkte von MAISON PERRIER („Kollaborationsmaterialien“) verwendet, 
insbesondere auf Dosen, Glas- und/oder PET-Flaschen, Premium-Boxen für die Behälter und 
Sekundärverpackungen (Kartons und Folien) für die Behälter. 

MAISON PERRIER hat das Recht, Merchandising-Artikel („Merchandising-Artikel”) zu entwerfen 
und herzustellen, darunter unter anderem Notizbücher, Aufkleber, Smartphone-Hüllen und 
Tragetaschen, um für das Mentorship and Residency Program und die limitierte 
Produktkooperation zu werben, vorausgesetzt, dass die Merchandising-Artikel nicht zum Verkauf 
angeboten werden. 



4.3. Werbematerial, soziale Medien und PR-Veranstaltungen & Interviews 

Die/der Gewinner*in erklärt sich bereit, mindestens drei (3) Arbeitstage für Werbezwecke zur 
Verfügung zu stehen, um unter anderem für MAISON PERRIER, den MAISON PERRIER Art Prize, 
das Mentorship and Residency Program und die Produktkooperation in limitierter Auflage zu 
werben, indem sie/er auf Wunsch von MAISON PERRIER an Dreharbeiten für Werbematerial, PR-
Veranstaltungen und Interviews teilnimmt. 

Die/der Gewinner*in verpflichtet sich, MAISON PERRIER und das Mentorship and Residency 
Program zu kommunizieren und zu bewerben, indem sie/er – vorbehaltlich der vorherigen 
Genehmigung durch MAISON PERRIER – Beiträge auf den eigenen Social-Media-Konten teilt, 
wenn MAISON PERRIER dies wünscht. MAISON PERRIER hat das Recht, solche Beiträge mit 
bezahlter Verbreitung im eigenen Social-Media-Ökosystem erneut zu verögentlichen und zu 
bewerben. 

Während der oben genannten Arbeitstage aufgenommene Werbeinhalte werden von MAISON 
PERRIER gemäß Abschnitt 6 verwendet. 

5. Vergütung 

Vorbehaltlich der Überprüfung und Einhaltung aller Wettbewerbsregeln erhält die/der 
Gewinner*in einen Gesamtbetrag von bis zu vierzigtausend Euro (40.000 €) („Vergütung“). 

Diese Vergütung umfasst: 

- alle von der/dem Gewinner*in im Zusammenhang mit dem MAISON PERRIER Art Prize 
und dem Mentorship and Residency Program erbrachten Leistungen, einschließlich, aber nicht 
beschränkt auf künstlerische, kreative, werbliche und repräsentative Aktivitäten; 

- alle Reisearrangements, Transportkosten, Unterkunftskosten, Tagegelder und täglichen 
Ausgaben, die für die/den Gewinner*in im Zusammenhang mit dem von MAISON PERRIER 
organisierten oder genehmigten Mentorship and Residency Program anfallen; 

- die ausschließliche Übertragung aller Bildrechte und geistigen Eigentumsrechte der 
Gewinnerin/des Gewinners an MAISON PERRIER, die für die Vervielfältigung, Nutzung, 
Darstellung und Verwertung der Kunstwerke erforderlich sind, die auf den limitierten 
Kooperationsprodukten und Merchandising-Artikeln von MAISON PERRIER verwendet werden, 
weltweit und für die Dauer des Schutzes gemäß den geltenden Gesetzen zum Schutz geistigen 
Eigentums. 

Zur Klarstellung: Die Vergütung umfasst alle dem Gewinner zustehenden Vergütungen 
einschließlich aller Steuern (insbesondere Mehrwertsteuer und Zölle) und Provisionen, sodass 
nach der Zahlung keine weiteren Beträge an die/den Gewinner*in zu zahlen sind. 

Die Aufschlüsselung der Vergütung wird von MAISON PERRIER festgelegt und der/dem 
Gewinner*in im Rahmen der Verhandlungen über die oben definierten vertraglichen 
Vereinbarungen mitgeteilt. 

Die/der Gewinner*in muss MAISON PERRIER unverzüglich vor Zahlung der Vergütung eine 
Steuerwohnsitzbescheinigung (im Original) vorlegen, um in den Genuss der Anwendung des 
zwischen Frankreich und dem Wohnsitzland der Gewinnerin/des Gewinners bestehenden 
Steuerabkommens zu kommen (falls vorhanden). Wenn MAISON PERRIER zum Zeitpunkt der 
Zahlung die oben genannte Steuerwohnsitzbescheinigung nicht erhalten hat, wird gemäß den 



französischen Steuervorschriften eine etwaige Quellensteuer von der Zahlung der Vergütung 
einbehalten. 

6. Bildnis- und Urheberrechte 

6.1. Rechte der Kandidat*innen an ihrem Bildnis 

Die Kandidat*innen gewähren MAISON PERRIER das Recht, die mit ihrem Bild und ihrer 
Persönlichkeit („Bildnis”) verbundenen Rechte zu nutzen, abzutreten oder zu übertragen, 
einschließlich, aber nicht beschränkt auf ihren Namen, Vornamen, Pseudonym, Benutzernamen 
in sozialen Medien, Unterschrift, Stimme, Video- oder Filmdarstellungen, Fotos, Abbildungen, 
Bilder, Persona, Biografie, Zitate, Kunstportfolios (unabhängig davon, ob diese im Rahmen des 
MAISON PERRIER Art Prize entstanden sind oder nicht) sowie alle anderen Mittel zur 
Identifizierung oder Unterstützung (jeweils soweit zutregend) im Zusammenhang mit der 
Kommunikation in Bezug auf MAISON PERRIER, den MAISON PERRIER Art Prize und das 
Mentorship and Residency Program zu nutzen, zu übertragen oder die Nutzungsrechte daran zu 
gewähren und diese gegebenenfalls mit allen unterscheidungskräftigen Zeichen, einschließlich 
aller Logos, Signaturen und Kommunikationsmaterialien von MAISON PERRIER (einschließlich  
Tochtergesellschaften und aller Unternehmen innerhalb der Gruppe) kostenlos, weltweit, für 
einen verlängerbaren Zeitraum von fünf (5) Jahren ab dem Datum der ersten Nutzung („die 
Laufzeit“) und für die folgenden Medien und Kanäle zu nutzen: 

1. Digital & Internet: digitale und Internet-Nutzungen, die mit allen Mitteln, Wegen und Methoden 
zugänglich sind, einschließlich aller Websites, sozialen Netzwerke, Plattformen, E-Commerce-
Plattformen, Blogs, CRM, Smartphones, Tablets und Computeranwendungen, alle Websites als 
Bannerwerbung, Videofenster, Suchmaschinen, E-Mail-Versand, Pay-per-Click-
Suchmaschinenwerbung, Advertorials, Sponsoring, gesponserte Links, Pay-per-Post-Blogging; 

2. TV: alle TV-Kanäle, die mit allen Mitteln, Wegen und Methoden zur Ausstrahlung zugänglich 
sind, d. h. digital, terrestrisch, Kabel, Satellit einschließlich pan-kontinentaler Sender, 
3G/4G/5G, DSL, TNT, IPTV und On-Demand-Dienste wie VOL, einschließlich TV-
Wiederholungen, Catch-up-TV, IPTV, Connected TV, segmentiertes Fernsehen, Direct-Response-
TV, On-Demand-Programme und Sponsoring-Werbetafeln, digitale Übertragung, In-Store-, 
Rundfunk- und Online-Videos; 

3. Kino: jede Form der Kommunikation und/oder Werbung in Kinos und/oder Filmtheatern; 

4. Print: jede Form von Medienkanälen, die in Form von greifbaren Materialien kommuniziert 
werden, einschließlich, aber nicht beschränkt auf Tätigkeitsberichte, Broschüren, Newsletter, 
Faltblätter, gedruckte und redaktionelle Materialien, Werbematerialien, an Kunden gerichtete 
Dokumente, Einladungskarten, Grußkarten, Verpackungen (dazu zählt jede Form von Werbung 
und/oder Kommunikation auf Produktverpackungen und allen mit dem Produkt verkauften 
materiellen Elementen), Flyer, Postkarten, Werbegeschenke, Gutscheine/Beilagen, Dokumente 
im Zusammenhang mit professioneller Werbung, Dokumente im Zusammenhang mit internen 
Informationen von MAISON PERRIER im Rahmen der internen Werbung von Nestlé Waters und 
MAISON PERRIER, journalistische Informationen für redaktionelle Zwecke für die französische 
und ausländische Print- und audiovisuelle Presse (d. h. jede Form von Presse (kostenlos oder 
kostenpflichtig), gedruckt oder digital, einschließlich, aber nicht beschränkt auf alle Arten von 
Zeitungen und Zeitschriften); 

5. Out-of-Home und Digital-Out-of-Home: jede Form von Werbung und/oder Kommunikation 
außerhalb des Wohnbereichs des Verbrauchers und der Verkaufsumgebung, die in digitaler oder 



nicht-digitaler Form kommuniziert wird, einschließlich, aber nicht beschränkt auf statische und 
digitale Werbetafeln (einschließlich mobiler Werbetafeln und interaktiver Werbetafeln), 
Großbildschirme und Wandflächen, Plakate (statisch und digital), Verkehrsmittel 
(einschließlich, aber nicht beschränkt auf U-Bahnen/U-Bahn-Stationen, Nahverkehrszüge und 
U-Bahnen (einschließlich Medien an Eingängen, auf Bahnsteigen und in Zügen und 
Bahnhofsunterständen), Busse (d. h. Seiten, Rückseiten, Folierungen, Innenräume), individuelle 
Reisebus- und Busfolierungen/Unterstände/Haltestellen, Taxis und Taxidächer/Taxistände, Lkw 
und folierte Fahrzeuge), Straßenmobiliar (Straßenkioske, Informationssäulen usw.), 
Flughafenmedien, Verpackungen, Point-of-Sale-Werbung (d. h. jede Form von Werbung 
und/oder Kommunikation in digitaler oder nicht-digitaler Form von MAISON PERRIER und allen 
Einzelhandelspartnern von MAISON PERRIER, die an jeder Verkaufsstelle von MAISON PERRIER 
oder jeder Verkaufsstelle von Einzelhandelspartnern von MAISON PERRIER (einschließlich 
Clubs, Restaurants und Hotels) angezeigt wird, einschließlich, aber nicht beschränkt auf 
Materialien, die an Verkaufsstellen und im Reiseeinzelhandel installiert oder verteilt werden, 
Werbematerialien, Pop-up-Installationen, interaktive Stände, Videobildschirme im Laden, 
Schaufensterauslagen, Leuchtkästen, digitale Oberflächen/Geräte, Online-Shops, 
Kommunikation an Theken und Regalen, Schulungsmaterialien, Bildschirme, Videos, 
Fachmessen und Veranstaltungen im Laden und ganz allgemein alle Materialien, die an 
Verkaufsstellen installiert oder verteilt werden), Werbung in Einkaufszentren, Pop-up-Stores, 
Fitnessclubs, Projektionsmedien, 3D-Projektionsmapping; 

6. Pressearbeit und Ögentlichkeitsarbeit: jede Form von Werbung und/oder Kommunikation, die 
in digitaler oder nicht-digitaler Form über speziell für die Presse (Journalisten und Blogger) 
entwickelte Materialien angezeigt wird, einschließlich, aber nicht beschränkt auf Interviews, 
Werbefotos, Pressemappen, Pressemitteilungen, Pressebilder, audiovisuelle Medien, bezahlte 
redaktionelle Partnerschaften, digitale und POS-Materialien, die ausschließlich für Pressearbeit 
und Ögentlichkeitsarbeit bestimmt sind, sowie jede pressespezifische/ögentlichkeitswirksame 
Kommunikation; 

7. Veranstaltungen: jede Form von Veranstaltungen, einschließlich, aber nicht beschränkt auf 
Residenzveranstaltungen, Konferenzen, Seminare, Webinare, Ausstellungen, 
Partnerveranstaltungen, Konzerte und Messen; 

8. Interne Kommunikation: jede Form von interner/unternehmensinterner Werbung und/oder 
Kommunikation, einschließlich, aber nicht beschränkt auf Jahresberichte, Marketingmaterialien, 
Videopräsentationen und Intranet, Materialien für Archiv-, Dokumentations- und historische 
Zwecke sowie alle Materialien, die für Seminare und Tagungen, Büros, Eingangshallen, private 
Feiern und Generalversammlungen verwendet werden. 

Während der Laufzeit ist MAISON PERRIER von den Kandidat*innen berechtigt, deren oben 
definiertes Bildnis ausschließlich im Zusammenhang mit dem MAISON PERRIER Art Prize für 
externe kommerzielle und nichtkommerzielle Kommunikationszwecke (einschließlich Werbe-, 
institutioneller oder Reklamezwecke) sowie für interne Kommunikationszwecke zu nutzen, die 
aus kostenlosen Maßnahmen zur Präsentation oder Förderung von MAISON PERRIER bestehen, 
einschließlich gegenüber Kunden, Interessenten, Partnern, Investoren, ögentlichen oder 
privaten Institutionen, Lieferanten, Mitarbeiter und der allgemeinen Ögentlichkeit. Diese 
Kommunikation kann ohne Einschränkung die Kommunikation im Perrier Museum, 
Verkaufsgespräche, Besichtigungen, Firmenausflüge, Vorstandssitzungen und/oder 
Aktionärsversammlungen sowie Forschungs-, Preisverleihungs-, Archivierungs-, Rückblick-, 
Schulungs- und/oder Referenzzwecke umfassen, einschließlich, aber nicht beschränkt auf 
Bücher, die die Geschichte der Marke nachzeichnen. Diese Kommunikation kann weltweit über 



alle Arten von Medien erfolgen, einschließlich, aber nicht beschränkt auf audiovisuelle Medien, 
Print- oder Online-Presse, Radio, Fernsehen, Kino, Internet, ögentliche Displays und nicht 
medienbasierte Kanäle. 

Die Kandidat*innen erkennen an, dass Materialien, die ihr Bildnis enthalten, für die gesetzliche 
Schutzdauer der Rechte auf den Websites, Plattformen und sozialen Netzwerken von MAISON 
PERRIER in der ursprünglich verögentlichten Form online verbleiben können, vorausgesetzt, 
dass MAISON PERRIER sich verpflichtet, die Materialien, die ihr Bildnis enthalten, nach Ablauf 
der Schutzdauer nicht erneut zu verögentlichen oder Dritten die Verögentlichung zu gestatten, 
wobei MAISON PERRIER nicht für die Nutzung der Inhalte durch Dritte außerhalb ihrer ogiziellen 
Kanäle haftet. 

6.2. Geistige Eigentumsrechte der Kandidat*innen 

Im Rahmen der Kommunikation in Bezug auf MAISON PERRIER und den MAISON PERRIER Art 
Prize übertragen die Kandidat*innen, sofern sie als Gewinner*in ausgewählt werden, MAISON 
PERRIER das ausschließliche Recht, die während des Auswahlverfahrens eingereichten 
Kunstwerke und Elemente ganz oder teilweise, ohne Begrenzung der Anzahl, direkt oder indirekt 
über einen von MAISON PERRIER ausgewählten Dritten kostenlos, weltweit, für einen 
verlängerbaren Zeitraum von fünf (5) Jahren ab dem Datum der ersten Nutzung („die Laufzeit“) 
und für dieselben Medien und Kanäle zu nutzen, wie in Abschnitt 6.1 definiert. 

Während der Laufzeit ist MAISON PERRIER von den Kandidat*innen, sofern sie als Gewinner*in 
ausgewählt werden, berechtigt, ihre Kunstwerke und anderen eingereichten Elemente gemäß 
den oben genannten Bedingungen ausschließlich im Zusammenhang mit dem MAISON PERRIER 
Art Prize und dem Mentorship and Residency Program für externe kommerzielle und 
nichtkommerzielle Kommunikationszwecke zu (einschließlich Werbe-, institutioneller oder 
Reklamezwecke) und für die interne Kommunikation, bestehend aus allen kostenlosen 
Maßnahmen, die der Präsentation oder Förderung von MAISON PERRIER dienen, einschließlich 
gegenüber Kunden, Interessenten, Partnern, Investoren, ögentlichen oder privaten Institutionen, 
Lieferanten, Mitarbeitern und der allgemeinen Ögentlichkeit, zu nutzen. Eine solche 
Kommunikation kann ohne Einschränkung die Kommunikation im Museum PERRIER, 
Verkaufsgespräche, Besichtigungen, Firmenausflüge, Vorstandssitzungen und/oder 
Hauptversammlungen sowie Forschungs-, Preisverleihungs-, Archivierungs-, Retrospektive-, 
Schulungs- und/oder Referenzzwecke umfassen, einschließlich, aber nicht beschränkt auf 
Bücher, die die Geschichte der Marke nachzeichnen. Diese Kommunikation kann weltweit über 
alle Arten von Medien erfolgen, einschließlich, aber nicht beschränkt auf audiovisuelle Medien, 
Print- oder Online-Presse, Radio, Fernsehen, Kino, Internet, ögentliche Displays und nicht 
medienbasierte Kanäle. 

6.3. Nestlé Waters und MAISON PERRIER – Rechte an geistigem Eigentum 

Alle Inhalte auf den Websites von Nestlé Waters, MAISON PERRIER und MAISON PERRIER Art 
Prize, einschließlich, aber nicht beschränkt auf Namen, Texte, Fotos, Logos, Marken, 
Handelsaufmachungen (zusammenfassend „geistige Eigentumsrechte von MAISON PERRIER“), 
sind durch das Recht am geistigen Eigentum geschützt. Dementsprechend ist jede Verwendung 
– sei es die Darstellung, Änderung, vollständige oder teilweise Reproduktion – ohne die 
Zustimmung der Rechteinhaber strengstens untersagt und stellt eine Rechtsverletzung dar. 

Die Teilnahme am MAISON PERRIER Art Prize berechtigt die Kandidat*innen in keiner Weise zur 
Nutzung oder Vervielfältigung der geistigen Eigentumsrechte von MAISON PERRIER, die sich im 
Besitz der Nestlé Waters Marketing & Distribution Group befinden. 



7. Gewährleistungen 

Die Kandidat*innen versichern und gewährleisten, dass sie geschäftsfähig sind, berechtigt sind, 
am Auswahlverfahren für den MAISON PERRIER Art Prize teilzunehmen, und dass sie in der Lage 
sind, alle ihre hierin vorgesehenen Verpflichtungen zu erfüllen und auszuführen. 

Die Kandidat*innen versichern und garantieren, dass sie keine anderen Verpflichtungen 
eingegangen sind oder eingehen werden, die sie daran hindern oder wesentlich daran hindern 
würden, uneingeschränkt am MAISON PERRIER Art Prize teilzunehmen, die Erfüllung ihrer 
jeweiligen Verpflichtungen gemäß diesen Teilnahmebedingungen für Kandidaten 
beeinträchtigen oder ein Hindernis für die ungestörte Ausübung der sich daraus ergebenden 
Rechte durch MAISON PERRIER darstellen würden. 

Die Kandidat*innen versichern und garantieren, dass ihre künstlerischen Arbeiten Originale sind 
und dass sie zuvor keine ähnlichen Kooperationen wie die von MAISON PERRIER vorgeschlagene 
eingegangen sind. 

Die Kandidat*innen versichern und garantieren, dass ihre künstlerischen Arbeiten und 
eingereichten Materialien keine geistigen Eigentumsrechte, einschließlich, aber nicht 
beschränkt auf Urheber- oder Markenrechte, Dritter verletzen. 

Die Kandidat*innen versichern und garantieren, dass die eingereichten Materialien, 
einschließlich ihres Vor- und Nachnamens oder Pseudonyms, keine Rechte Dritter verletzen. 

Die Kandidat*innen bestätigen, dass sie nicht Gegenstand eines Gerichtsverfahrens im 
Zusammenhang mit Rechten an geistigem Eigentum oder anderen Rechten Dritter sind. 

Die Kandidat*innen versichern und garantieren, dass sie alle geltenden Gesetze und 
Vorschriften einhalten und auch weiterhin einhalten werden, insbesondere in Bezug auf alle 
eingereichten Informationen und Materialien. Die Bewerber verpflichten sich, MAISON PERRIER 
unverzüglich über jede Änderung der eingereichten Informationen zu informieren. 

Dementsprechend stellen die Kandidat*innen MAISON PERRIER von allen Ansprüchen oder 
Rechtsverfahren frei, die von Dritten aufgrund der Verletzung ihrer Rechte an den eingereichten 
Materialien und den künstlerischen Werken der Kandidat*innen geltend gemacht werden, und 
ganz allgemein von allen Verlusten, Haftungen, Schäden, Urteile oder Ausgaben jeglicher Art 
(einschließlich angemessener Anwaltskosten und -gebühren), die MAISON PERRIER 
(einschließlich Tochtergesellschaften und aller Unternehmen innerhalb der Gruppe) aufgrund 
von Ansprüchen Dritter im Zusammenhang mit den übertragenen Rechten entstehen, erleiden 
oder zahlen muss. 

8. Exklusivität 

Während des MAISON PERRIER Art Prize, des Mentorship and Residency Program und eines 
etwaigen zusätzlichen Jahres, wenn die Zusammenarbeit zwischen MAISON PERRIER und dem 
Gewinner in gegenseitigem Einvernehmen verlängert wird, darf die/der Gewinner*in ohne 
vorherige schriftliche Zustimmung von MAISON PERRIER weder direkt noch indirekt in 
irgendeiner Weise formell mit einer Marke für alkoholfreie Getränke oder einem Unternehmen 
für alkoholfreie Getränke (jeweils eine „verbotene Firma“) zusammenarbeiten und/oder 
Dienstleistungen erbringen, die mit den Dienstleistungen identisch oder im Wesentlichen 
ähnlich sind (ganz oder zu einem wesentlichen Teil). 

 



9. Vertraulichkeit 

Die Kandidat*innen, einschließlich der ausgewählten Gewinnerin/des ausgewählten Gewinners, 
verpflichten sich, alle nichtögentlichen Informationen technischer, kommerzieller, 
künstlerischer oder strategischer Art, zu denen sie im Zusammenhang mit dem MAISON 
PERRIER Art Prize oder dem Mentorship and Residency Program Zugang haben, vertraulich zu 
behandeln. 

Dies umfasst insbesondere: 

- den Inhalt des künstlerischen Projekts vor einer ögentlichen Bekanntgabe durch 
MAISON PERRIER; 

- den Status des MAISON PERRIER Art Prize; 

- den Austausch mit MAISON PERRIER, dem Mentorkünstler, Dot.Ateliers, Mitgliedern 
der Jury oder deren Partnern; 

- alle Elemente, die sich auf das Geschäft, die Kommunikationsstrategie oder die 
Markenpositionierung von MAISON PERRIER beziehen. 

Diese Vertraulichkeitsverpflichtung gilt während des gesamten Bewerbungsprozesses und für 
einen Zeitraum von fünf (5) Jahren nach dessen Abschluss, es sei denn, eine gesetzliche oder 
gerichtliche Verpflichtung erfordert die Ogenlegung. 

10. Personenbezogene Daten 

Die personenbezogenen Daten der Kandidat*innen werden von MAISON PERRIER und den 
Unternehmen der Nestlé Waters Marketing & Distribution-Gruppe sowie von Lieferanten und 
allen anderen Parteien, die an der Organisation und Verwaltung des MAISON PERRIER Art Prize 
und des Mentorship and Residency Program beteiligt sind, in Übereinstimmung mit der 
Datenschutzrichtlinie von MAISON PERRIER, die unter nestle.com/info/privacy („Richtlinie”) 
verfügbar ist, erfasst und verwendet. 

Mit ihrer Teilnahme an der Initiative bestätigen die Kandidat*innen, dass sie die Richtlinie 
verstanden und akzeptiert haben, und stimmen der Verarbeitung ihrer personenbezogenen 
Daten für Zwecke im Zusammenhang mit dem MAISON PERRIER Art Prize und dem Mentorship 
and Residency Program zu. 

11. Verschiebung; Absage 

MAISON PERRIER behält sich das einseitige Recht vor, den Wettbewerb zu ändern, zu 
verschieben oder abzusagen, wenn die Umstände dies erfordern. MAISON PERRIER kann für 
solche Änderungen nicht haftbar gemacht werden. 

12. Verhalten und ethische Standards; faires Verhalten 

Die während der Bewerbungsphase eingereichten Inhalte sowie die künstlerischen Arbeiten der 
Kandidat*innen dürfen keine Bilder enthalten, die anstößig sind oder gegen die ögentliche Moral 
verstoßen (einschließlich vulgärer oder gewalttätiger Szenen, illegaler Aktivitäten oder 
diskriminierender Inhalte aufgrund von Religion oder Rasse usw.), noch dürfen sie in irgendeiner 
Weise die Rechte anderer verletzen, einschließlich durch Verleumdung, Verletzung der 
Privatsphäre oder Verletzung von Urheberrechten. 

MAISON PERRIER behält sich das Recht vor, Bewerbungen, die nach eigenem Ermessen als 
unanständig, anstößig, unangemessen, dem Geist der Initiative zuwiderlaufend oder potenziell 



schädlich für Nestlé Waters, MAISON PERRIER, deren Produkte oder Dienstleistungen, den 
MAISON PERRIER Art Prize oder das Image oder den Ruf Dritter angesehen werden, zu 
moderieren oder zu disqualifizieren. 

Die Kandidat*innen verpflichten sich, für einen Zeitraum von einem (1) Jahr nach Bekanntgabe 
des Gewinners des MAISON PERRIER Art Prize und für den Gewinner für einen Zeitraum von fünf 
(5) Jahren nach Abschluss des Mentorship and Residency Program keine Handlungen 
vorzunehmen, keine Haltungen einzunehmen und keine Äußerungen in irgendeiner Form zu 
tätigen oder zu unterstützen, die dem Image oder dem Ruf von Nestlé Waters, MAISON PERRIER, 
deren Produkte oder Dienstleistungen, den MAISON PERRIER Art Prize oder Dritte schädigen 
oder beeinträchtigen könnten. 

Den Kandidat*innen ist es strengstens untersagt, direkt oder indirekt Kontakt zu Mitgliedern der 
Jury oder dem Mentorkünstler aufzunehmen. Jede unbefugte Kontaktaufnahme führt zum 
Ausschluss von der aktuellen Runde und allen zukünftigen Runden des MAISON PERRIER Art 
Prize. 

13. Anwendbares Recht 

Diese Teilnahmebedingungen für Kandidat*innen unterliegen französischem Recht. 

Alle Streitigkeiten, Kontroversen oder Ansprüche, die sich aus oder im Zusammenhang mit 
diesen Teilnahmebedingungen für Kandidat*innen, dem MAISON PERRIER Art Prize, dem 
Mentorship and Residency Program oder deren Folgen ergeben und die nicht innerhalb von 
fünfundvierzig (45) Tagen nach Zustellung einer Streitigkeitsmitteilung durch eine Partei an die 
andere Partei gütlich beigelegt werden können, unterliegen der ausschließlichen Zuständigkeit 
der französischen Gerichte. 

14. Annahme 

Die Teilnahme am MAISON PERRIER Art Prize setzt die vollständige und bedingungslose 
Annahme dieser Teilnahmebedingungen für Kandidat*innen voraus. 

MAISON PERRIER behält sich das Recht vor, nach eigenem Ermessen und jederzeit 
Kandidat*innen, die diese Teilnahmebedingungen für Kandidat*innen nicht einhalten, ohne 
vorherige Ankündigung oder Begründung zu disqualifizieren. 

 


